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Lunedi, 6 novembre 2023 la Repubblica

di Massimiliano Sciullo

Anche il mondo della cooperazione
guarda al fenomeno delle startup:
in cerca di nuove idee, di una carta
d’identita che sveli un’eta media
pitu bassa e per rispondere non solo
anuove esigenze, ma anche a nuo-
ve attenzioni da parte di colossi glo-
bali come potrebbe essere Google.

Tutto questo ¢ il bagaglio che por-
ta con sé la seconda edizione di
Coopstartup Piemonte, il progetto
di Legacoop Piemonte e di Coop-
fond @il suo fondo mutualistico),
con l'obiettivo di promuovere nuo-
ve idee imprenditoriali in forma
cooperativa. Un paradigma innova-
tivo, insomma, che vede in prima li-
nea anche gli incubatori di Universi-
ta di Torino e Politecnico (2i3t e
13p), la Fondazione Compagnia di
San Paolo, Nova Coop, Inforcoop
Ecipa Piemonte e Social Fare.

Da oggi e fino al 31 gennaio sara
possibile prendere parte al bando,
rivolto a gruppi di almeno tre perso-
ne con un progetto imprenditoria-
le. Per tutti gli iscritti € previsto un
percorso di formazione gratuito sui
principi delle startup cooperative,
mentre le migliori proposte saran-
no inserite lungo un percorso di svi-
luppo del business plan, con la costi-
tuzione in impresa cooperativa e
un premio da 6mila euro. Altri pre-
mi saranno stanziati da Novacoop
(mille euro per chi avanzera la mi-
glior proposta sui temi della sosteni-
bilita ambientale, sociale o econo-
mica) e dalla Compagnia di San Pao-
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Investimenti Google e altri colossi stanno riv olgendo I'attenzione al mondo di startup e cooperative

lo: 5mila euro ciascuno per i due
progetti che daranno la migliore im-
pressione sui temi sociali, dello
spettacolo, dell'informazione e del
tempo libero.

Come spiega Dimitri Buzio, presi-
dente di Legacoop Piemonte, l'o-
biettivo del bando € «continuare a
sostenere le nuove idee imprendito-
riali che proprio nella forma coope-

Da oggi al 31 gennaio
Coopstartup Piemonte:
bando, rivolto a gruppi

di almeno tre persone

con un progetto
imprenditoriale

rativa possono trovare uno stru-
mento giusto che risponda alle loro
esigenze. Vogliamo creare un polo
di riferimento regionale per I'incu-
bazione e I'accelerazione di nuove
imprese cooperative che rappresen-
ti un vettore di crescita del nostro
territorio. Collettivita e sostenibili-
ta sono temi che hanno assunto un
nuovo protagonismo e dove ¢’¢ una

Cooperative e giovani startup
lastranaalleanza che piace a Google

cooperativa siriduce la disparita so-
ciale cosi come quella economica».

Quella dell’eta anagrafica non &
la sola chiave di lettura di un’inizia-
tiva che, tuttavia, rappresenta un
settore che negli ultimi anni ha fat-
tomolta fatica a conquistare le nuo-
ve generazioni. «Comunita, parita
di genere e sostenibilita sono, insie-
me ai giovani, gli aspetti cui puntia-
mo. Ma al tempo stesso vogliamo co-
municare un’immagine delle coope-
rative che sia migliore di quella at-
tualmente percepita, spesso dan-
neggiata da sedicenti cooperatori
che fanno danno al sistema».

Chiavi dilettura che trovano d’ac-
cordo anche Piero Ingrosso, diretto-
re dell’area promozione di Coop-
Fond: «Dobbiamo invertire la rotta
sulla presenza dei giovani all’inter-
no del settore. E magari diffondere
meglio la conoscenza del nostro mo-
dello. Da sempre le cooperative ri-
spondono alle necessita delle comu-
nita con cui sono in contatto. E a
nuove esigenze bisogna rispondere
con nuovi servizi. Magari affiancan-
do una startup emergente a una
coop storica del settore».

E su questi temi anche colossi co-
me Google stanno dedicando sguar-
do e attenzioni: «Puntano su agri-
food e imprese sociali - conclude In-
grosso - ma anche a fenomeni come
aziende fallite rilevate dagli ex di-
pendenti (i cosiddetti workers buy-
out, ndr): tutte situazioni in cui la
cooperazione € molto presente.
Dobbiamo metterci in ascolto e far-
citrovare pronti».
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di Stefania Aoi

«Uno dei nostri principali obiet-
tivi, adesso, € destagionalizzare
le vendite dei prodotti. Oggi rea-
lizziamo I’80 per cento del fattu-
rato sotto le feste di Natale e di
Pasqua ma in futuro intendiamo
vendere di piu nel corso di tutto
I’'anno».

Giuseppe Bernocco, proprieta-
rio dello storico marchio di pa-
sticceria piemontese Galup, ha
gia avviato questo percorso pro-
ponendo la Colomba tramutata
in “tacchino del Ringraziamen-
to” per il mercato statunitense
durante il Thanksgiving Day,
ma anche i cioccolatini e altri
dolcetti: e dunque ora, proprio
nei giorni in cui a Torino va in
scena Cioccolato, la grande fe-
sta del cioccolato, ecco arrivare
il Giangalup, ricoperto di extra-
fondente e granella di nocciola,
un dolce dalla forma del gian-
duiotto buono per ogni occasio-
ne.Ilnome ¢ in onore del ciocco-
latino di cacao e nocciola piu co-
nosciuto della tradizione pie-
montese, che ora sta cercando
di ottenere il riconoscimento
Igp difendendosi da colossi che,

Il primo passo € stato
la Colomba tramutata
in “tacchino
del Ringraziamento™
per il mercato
degli Stati Uniti

all’estero, vorrebbero “correg-
gerlo” conil latte.

Il piano industriale dell’azien-
da dolciaria prevede adesso di
proseguire sulla strada traccia-
ta. «Entro la primavera prossima
intendiamo sfornare una nuova
linea di biscotti da pasticceria
con tanto di scatola in latta», an-
nuncia l'imprenditore, che ha
ben chiara la ricetta per far cre-
scere un’azienda. La sua storia
da ex operaio, figlio di una casa-
linga e di un muratore, che un
passo per volta ha costruito un
piccoloimpero, parla da sé. Men-
trelavorava come tuta blu alle di-
pendenze altrui, ha messo su
una piccola ditta metalmeccani-
cachenegli anni & diventata sem-
pre pitu grande tanto da avere og-
gi nella compagine sociale i suoi

Le strategie dell’azienda-simbolo dei panettoni

Dal Giangalup ai biscotti
Galup allarga il business
“Non piu solo Natale e Pasqua”

ex datori di lavoro. «La Tcn
group adesso fattura 100 milioni
di euro circa e conta 450 dipen-
denti - ricorda Bernocco - E non
controlla solo il marchio di pa-
nettoni Galup, ma anche il cioc-
colato Streglio, 1a Tcn lavorazio-
ni meccaniche e Vehicle Solu-
tions, solo per citare alcuni
brand». E soprattutto continua a
investire per espandersi. Solo 10
milioni di euro sono stati impe-
gnati ad Alba dove ¢ stato acqui-
sito I’ex stabilimento Miroglio e
al suo posto si sta realizzando il
nuovo polo, da 8mila metri qua-
dri coperti, dove verranno radu-
nate le produzioni di alcuni
brand Tcn come Streglio e Golo-
si di Salute che contraddistin-
gue i prodotti da pasticceria. 11
grosso della produzione Galup,
pero, restera concentrata nello
stabilimento storico di Pinerolo.

Intanto l'azienda di panetto-
ni, che rispetto a un anno fa ha
mantenuto il fatturato di 14 mi-
lioni di euro, ora € concentrata
sul Natale. «Gli ordinativi di pa-
nettoni e dolci per le feste anche
quest’anno sono in linea con
quelli dello scorso anno», affer-
ma l'imprenditore. E stabili sono
state anche le vendite delle Co-
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gianduiotto
Il “Giangalup”
appena lanciato

Bernocco, patron
del marchio:
“Durante le feste
Jacciamo I'80% del
Satturato: il nostro
primo obiettivo
e destagionalizzare”

lombe “travestite da tacchino”
che a novembre finiscono sulle
tavole degli americani durante
il Thanksgiving. «Il risultato che
stiamo ottenendo e discreto -
spiega Bernocco - tenendo con-
to che ci vuole tempo perché
questo dolce venga conosciuto e
apprezzato, dato che non fa par-
te della cultura Usa». Un’idea,
quella del tacchino, che era ve-
nuta all’amministratore delega-
to Stefano Borromeo per amplia-
re il mercato dopo la Pasqua dan-
do una nuova immagine alla Co-
lomba.

Intanto la ricerca di nuove ri-
cettein Galup continua, avvalen-
dosi ormai da anni di un collabo-
ratore come Andrea Tortora,
quarta generazione di pasticce-
ri. «I nostri prodotti sono di fa-
scia alta - conclude I'imprendito-
re - ecco perché dobbiamo sem-
pre mantenere elevati gli stan-
dard di qualita».

©RIPRODUZIONE RISERVATA

IMMUIZTASZTIKZTEXYMIZTAGO!

Ug==




